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Erfolgreiche Vermarktung regionaler Marken-Milch-Pr odukte

Schwarzwaldmilch GmbH Freiburg
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(Peter Ströbele)

Strategien für eine erfolgreiche 
Vermarktung
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Dachmarkenkonzept
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Die  Produktlinien
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Marke: Schwarzwaldmilch
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Marke: Schwarzwälder
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Marke: Schwarzwaldmilch Bioland
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Marke: Schwarzwaldmilch lactosefrei >> LAC
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Schwarzwaldmilch in der Gastronomie
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Distribution heute

Legende:

Breisgaumilch/Schwarzwaldmilch

Schwarzwälder + 

Schwarzwaldmilch Bioland

LAC Lactosefrei
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Kunden/ Partner



11

Wege der Vermarktung
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Mittel der Vermarktung
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Mittel der Vermarktung
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Mittel der Vermarktung
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Mittel der Vermarktung
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Mittel der Vermarktung
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Thema: Abgabepreise
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P R O D U K T - K A L K U L A T I O N  
 
N i c h t f e t t  i n  C e n t / K G  
F e t t  i n  C e n t / F E  

AR T I K E L  N R. :  
AR T I K E L B E Z E I C H NU N G  
  

R O H ST OF F E I N S AT Z  I N  G R AM M  
N i c h t f e t t  
F e t t  
Z u s a t z s t o f f  

G ES AM T M E N G E  

P lan  Um sa t z  

E r l ö s s c h m ä l e r u n g  
V e r t r i e b s p r o v i s i o n  

P lan  N et to - Umsa tz  

P R O DU KT B E W E RT U N G  I N  C E N T  
N i c h t f e t t  
F e t t  
Z w i s c h e n s u m m e  
 V e r l u s t  

R O H ST OF F W ER T  

Z u s a t z s t o f f e  
V e r p a c k u n g s m a t e r i a l  
U m l a g e n  
m e n g e n p r .  P e r s o n a l k o .  
m e n g e n p r .  E n e r g i e k o s t e n  
G r ü n e r  Pu n k t / V e r w e r t u n g  
B i o . - / L i z e n z g e b ü h r e n  
E n t s o r g u n g s k o s t e n  M o l k e  
E i n k a u f  HW  
F r a c h t k o s t e n  g e s a m t  

M E NG E N P R .  K O .  G ES AM T  

P lan  D B I  

H e r s t e l l k o s t e n  F i x  P r o d .  
k a l k .  Ab s c h r e i b u n g e n  
k a l k .  Z i n s e n  

Z W I S C H EN S U M M E  P R O D .  

P lan  D B I I  

V e r w a l t u n g s k o s t e n  
F u h r p a r k a u f s i c h t  
V e r t r i e b s k o s t e n  
M a r k e t i n g k o s t e n  

S u m m e  V e r w . -  &  V e r t r i e b  

G ES AM T K O S T E N  
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!


